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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国美容行业前景展望与市场运营趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 美容产业运行现状分析  第

一节 2014-2016年美容市场发展  一、美容行业发展概况  二、世界各地不同特色的SPA  三、美

容院发展状况分析  四、中东四国美容市场发展概况  五、美容企业百强集团分析  六、美国医

学美容发展趋势分析  七、日本美容产业发展特点分析  八、世界香料香精市场预测分析  第二

节 2014-2016年整形美容市场发展 32  一、整形美容市场发展现状 32  二、韩国整形美容市场发

展概况 32  三、美国整形美容行业发展综述 32  四、英国整形美容市场现状分析 33  五、日本

整形美容市场现状分析 33  六、中国台湾整形美容业发展势头良好 34  第三节 2014-2016年国外

化妆品市场发展 34  一、世界化妆品市场发展概况及特点 34  二、美国化妆品行业发展概况 35 

三、日本化妆品行业发展概况 35  四、法国化妆品行业发展概况 35  五、欧盟化妆品行业发展

概况 36  六、世界化妆品发展前景及趋势分析 36  第四节 国际美容市场发展趋势分析 37  一、

世界美容化妆品业科技发展趋势 37  二、亚洲整形美容发展趋势 37  三、未来的热门整形美容

术 37     第二章 2014-2016年中国美容产业发展环境分析 39  第一节 2014-2016年中国宏观经济发

展环境分析 39  一、中国GDP分析 39  二、消费价格指数分析 39  三、城乡居民收入分析 40  四

、社会消费品零售总额 41  五、全社会固定资产投资分析 42  六、进出口总额及增长率分析 43 

第二节 2014-2016年中国美容院行业政策环境分析 44  一、《美容医疗机构、医疗美容科（室

）基本标准》 44  二、《医疗美容服务管理办法》 44  三、《医疗美容项目分级管理目录》 44 

四、美容业执照上岗的意义探析 45  五、《化妆品标识管理规定》 45  六、化妆品成分必须全

部标识 46  七、中国进口化妆品实施新法规 46  第三节 2014-2016年中国美容院行业社会环境分
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环境不断规范 53  四、中国药妆市场走向分析 53  第三节 中国部分地区美容行业发展现状 55  

一、深圳美容业发展情况分析 55  二、广西整形美容业市场现状 55  三、上海美容业发展情况

分析 56  四、武汉医疗美容市场大整顿 56  第四节 2014-2016年中国美容行业存在的问题分析 57
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、美容院的技术内涵 72  第二节 2014-2016年中国美容市场发展情况分析 72  一、美容机构走向

规范化和专业化 72  二、美容市场细分明朗增值明显 72  三、我国美容行业人才市场分析 73  

第三节 中国美容业市场现状分析 74  一、美容市场规模分析 74  二、美容市场特征分析 74  三

、美容市场现状分析 75  四、美容终端消费状况 76  第四节 2014-2016年中国城市美容经济竞争

力分析 76  一、东北区美容经济竞争力分析 76  二、华北区美容经济竞争力分析 77  三、华东

区美容经济竞争力分析 78  四、华中区美容经济竞争力分析 78  五、华南区美容经济竞争力分
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况调查报告 88  三、大学生化妆品消费调查 89  四、儿童化妆品市场调研 90  第四节 2014-2016

年中国美容化妆品业发展趋势及策略 92  一、中国化妆品行业的发展趋势 92  二、中国化妆品

市场营销趋势分析 93  三、化妆品行业连锁经营发展趋势 94  四、美容化妆品市场细分策略 95 

五、美容化妆品企业的多品牌现象策略 97     第六章 2014-2016年中国美容主要产品市场进出口

贸易数据分析 99  第一节 2014-2016年中国化妆品、美容品及护肤品进出口分析 99  一、中国化
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